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PREVIZUALIZARE CARTE

Ce este Facebook?

Facebook este, de departe, cea mai cunoscuta refea sociald, care permite utilizatorilor
inregistrati sa isi creeze profiluri proprii, sd incarce si sa partajeze cu prietenii fotografii
si clipuri video, sa trimita mesaje si sa pastreze legatura cu prietenii, familia §i colegii,
oricdt de departe ar fi de acestia.

Facebook a inceput in Statele Unite, ca o modalitate pentru studenti sa se cunoasca mai
bine intre ei §i sa ramdna in contact atunci cand sunt plecati din campus, si a evoluat de
atunci pentru a deveni un nou mod de a fi.

Facebook nu mai este, intr-adevar, un site web. Este un alt Internet, dar unul comercial.
Utilizand cele mai moderne tehnologii de comunicatii, Facebook a schimbat radical felul
in care ne conectam intre noi. Facebook este omniprezent. Nu poti merge cinci minute
fara a nu fi intdmpinat de marca §i insemnele Facebook, atat in media traditionala cat si
online. Facebook creaza dependenta. A tesut o urzeala intre vietile noastre care nu mai
poate fi destramata fara implicatii majore pentru fiecare din noi. Facebook este magnetic
prin angajamentul social pe care il implica. Facebook opereaza un sistem de conectare
la scara globala fara precedent.

Utilizatorii creeaza un cont gratuit, care actioneaza ca un profil pentru fiecare din ei, in
care acestia partajeaza atdt de multe sau putine informatii personale cate doreste
fiecare. Profilele sunt de obicei create folosind un nume real, desi unii utilizatori aleg sa
foloseasca un pseudonim sau porecla, iar profilele sunt adesea insotite de o fotografie.

Totul incepe cu o simpla inregistrare pe baza unor informatii de baza, care ifi permite
apoi sa publici ce doresti si sa intri in contact cu oameni online. Regasesti prieteni vechi,
iti faci altii noi, gasesti oameni sau grupuri de oameni cu interese comune, sau partajezi
pozele si clipurile tale de viata cu un prieten din cealalta parte a lumii - esti atdt de
limitat pe cat doresti sa fii.

Bine ai venit in alt Univers!



Facebook

Istoria
Note

Facebook Note a fost introdus pe 22 august 2006, o caracteristici de blogging care
permite etichete si imagini incorporate. Utilizatorii au putut mai tarziu sa importe bloguri
din Xanga, LiveJournal, Blogger, si alte servicii de blogging.

Chat

Pe 7 aprilie 2008, Facebook a lansat o aplicatie pe bazd de mesagerie instantanee Comet
denumita "Chat", care permite utilizatorilor s comunice cu prietenii si este similard in
functionalitate cu mesageria instant folosita de calculatoare.

Gifts (Cadouri)

Facebook a lansat Gifts (Cadouri) pe 8 februarie 2007, permitand utilizatorilor sa trimita
cadouri virtuale pentru prietenii lor din profil. Cadouri costa 1,00 dolari fiecare, si un
mesaj personalizat poate fi atasat la fiecare cadou.

Marketplace

Pe 14 mai 2007, Facebook a lansat Marketplace, care permite utilizatorilor sa posteze
anunturi gratuite. deocamdatd Marketplace este suportat doar pentru anunturi din SUA,
Canada, Marea Britanie, Irlanda, India, si Australia. Marketplace a fost comparat cu
Craigslist de CNET, care arata ca diferenta majord dintre cele doud este ca anunturile
postate de un utilizator pe piatd sunt vazute doar de catre utilizatorii din aceeasi retea ca
si utilizatorul, in timp ce anunfuri postate pe Craiglist pot fi vazute de catre oricine.

Mesaje

O noua platforma de mesagerie, cu nume de cod "Project Titan", a fost lansatd pe 15
noiembrie, 2010 Descrisa ca un "concurent Gmail" de unele publicatii, sistemul permite
utilizatorilor sa comunice direct intre ei, prin intermediul Facebook, folosind mai multe
metode diferite (inclusiv o adresd speciald de e-mail, mesaje text, sau prin intermediul
site-ului Facebook sau aplicatii mobile) - indiferent de metoda folosita pentru a transmite
un mesaj, ele sunt cuprinse In subiecte unice intr-un inbox unificat. Ca si la alte
caracteristici Facebook, utilizatorii pot seta de la cine pot primi mesaje, doar de la
prieteni, prieteni ai prietenilor, sau de la oricine. Serviciul de e-mail a fost reziliat in 2014
din cauza absorbtiei scazute.

In afara de site-ul Facebook, mesajele pot fi accesate prin aplicatii mobile ale site-ului,
sau o aplicatie dedicatd de Facebook Messenger.



Apeluri vocale

Din aprilie 2011, utilizatorii Facebook au avut posibilitatea de a efectua apeluri de voce
in direct prin intermediul Facebook Chat, permitand utilizatorilor s converseze cu altii
din intreaga lume. Aceasta caracteristica, care este oferit gratuit prin intermediul noului
serviciu Bobsled de la T-Mobile, permite utilizatorului sa foloseasca vocea la actualul
Facebook Chat, precum si sa poata lasa mesaje vocale pe Facebook.

Apeluri video

Pe 6 iulie 2011, Facebook a lansat serviciile de apeluri video prin Skype ca partener de
tehnologie. Acesta permite apelari bilaterale prin intermediul unui Rest API de la Skype.

Vizualizare video

In septembrie 2014, Facebook a anuntat ¢a sunt 1 miliard de vizualiziri video pe zi, si ca
va permite accesul public la contoarele de vizualizare ale clipurilor video publicate de
utilizatori, pagini, si personalitati publice. De asemenea, a confirmat cd va recomanda
videoclipuri suplimentare pentru utilizatori dupa ce acestia au vizionat un clip video. 65%
din vizualizarile video pe Facebook sunt de pe telefonul mobil unde baza de utilizatori
Facebook se comuta in prezent, vizualizarile crescand cu 50 la sutd din mai pana in iulie,
in parte datoritd modei virale Ice Bucket Challenge (Provocarea giletii cu gheatd) gasirea
unui acasa pe Facebook a asociatiei ALS, care s-a dezvoltat in primul rand pe Facebook.

Servicii anonime Tor

In octombrie 2014, Facebook a anuntat ci utilizatorii se pot conecta la site prin
intermediul serviciului Tor de protejare a anonimitdtii, folosind un browser Tor pentru
protejarea vietii private cu o criptare folosind SSL. Anuntand aceasta caracteristica, Alec
Muffett a spus cd "extensia .onion a Facebook oferd o modalitate de a accesa Facebook
prin Tor fara a pierde protectiile criptografice furnizate de Tor prin cloud. [...] Ofera
comunicare end-to-end, de la browser. direct intr-un centru de date Facebook." Adresa sa
URL - facebookcorewwwi.onion este un bacronim, pentru Facebook.

Aspecte tehnice

Culoarea primarad a site-ului Facebook este albastru, intrucit Zuckerberg este daltonist, o
problema de care si-a dat seama abia dupa un test efectuat in jurul anului 2007, dupa cum
a explicat el in 2010: "albastrul este culoarea cea mai bogatd pentru mine, eu pot vedea
toate nuantele de albastru." Facebook este construit in PHP care este compilat cu HipHop
pentru PHP, un "un transformator de cod sursa" construit de inginerii Facebook, care
transforma PHP in C++ . Folosirea HipHop s-a raportat ca a redus consumul mediu de

CPU pe serverele Facebook cu 50%.

Facebook este dezvoltat ca o aplicatie monolit. Potrivit unui interviu in 2012 cu Chuck
Rossi, un inginer de la Facebook, Facebook compileaza in bucati binare de 1,5 GB care



sunt apoi distribuite la serverele folosind un sistem personalizat bazat pe BitTorrent.
Rossi a declarat ca este nevoie de aproximativ 15 minute pentru a construi si 15 minute
pentru a le lansa la servere. Procesul de constructie si de lansare este fara intreruperi, si
modificari la Facebook sunt lansate zilnic.

Facebook a folosit o platformd combinata bazata pe HBase pentru a stoca date intre
magini distribuite. Folosind o arhitectura de decantare, noile evenimente sunt stocate in
fisiere jurnal, iar jurnalele sunt puse la coada. Sistemul ruleazd aceste evenimente si le
scrie in sistemul de stocare. Interfata de utilizator apoi extrage datele si le afiseaza pentru
utilizatori. Facebook se ocupa de cereri ca comportamentul AJAX. Aceste cereri sunt
scrise intr-un fisier jurnal, folosind Scribe (dezvoltat de Facebook).

Datele sunt citite de la aceste fisiere jurnal folosind Ptail, un instrument construit pe plan
intern pentru a agrega date de la mai multe depozite Scribe. Acesta pune la coada fisierele
jurnal si extrage datele (si astfel numele). Datele Ptail sunt separate afara in trei fluxuri
astfel incat acestea sa poata fi in cele din urma trimise la propriile clustere in diferite
centre de date (impresii plugin, impresii flux de stiri, actiuni (plugin + flux de stiri)).
Puma este utilizat pentru a gestiona perioadele de flux mare de date (de intrare/iesire, sau
10). Datele sunt prelucrate in loturi pentru a reduce numarul de dati necesare pentru a citi
si a scrie In perioade de mari solicitari (Un articol "fierbinte" va genera o multime de
impresii si impresii de fluxuri de stiri, care vor provoca un urias flux de date). Loturile
sunt luate la fiecare 1,5 secunde, limitate de memoria utilizata la crearea unui tabel hash.

Dupa aceasta, datele ajung in format PHP (compilat cu HipHop pentru PHP). Backend
este scris in Java si Thrift este folosit ca formatul de mesagerie astfel Incat programele
PHP sd poatd interoga servicii Java. Solutiile de caching sunt folosite pentru a face
paginile web sa fie afisate mai repede. Cu cat sunt mai multe si mai mai datele din cache,
cu atat mai putin utilizat este timpul real. Datele sunt apoi trimise la serverele
MapReduce astfel incat sa poatd fi interogate prin Hive. Acest lucru serveste, de
asemenea, ca plan de rezerva pentru ca datele sd poata fi recuperate de la Hive. Fisierele
jurnal brute sunt indepartate dupa o perioada de timp.

Pe 20 martie 2014 Facebook a anuntat un nou limbaj de programare in sursd deschisd
numit Hack. Inainte de lansarea publica, o mare parte din Facebook a fost deja rescris si
"testat pe campul de lupta" folosind noul limba;.

Critici

Experimente privind influenta asupra utilizatorilor

Cercetatorii universitari si Facebook au colaborat pentru a testa daca mesajele pe care
oamenii le vad pe Facebook pot influenta comportamentul lor. De exemplu, in "Un
experiment de 61 milioane persoane privind influenta sociala si mobilizarea politica," in

timpul alegerilor din SUA din 2010, utilizatorii Facebook au avut posibilitatea sd "spund
prietenilor lor ca au votat", facand clic pe un buton "Am votat". Probabilitatea ca



utilizatorii s apese pe buton a fost cu 2% mai mare daca acesta era asociat cu prietenii
care au votat deja.

Mult mai controversat, un studiu din 2014 despre "Contagiunea emotionala prin
intermediul retelelor sociale" a manipulat echilibrul mesajelor pozitive si negative vazute
de 689.000 de utilizatori Facebook. Cercetatorii au ajuns la concluzia ca au gasit "ceva
dintr-o prima dovada experimentala pentru a sprijini pretenfiile controversate ca
emotiile se pot raspandi in intreaga refea, desi marimile efectelor datorate manipularilor
sunt mici."

Spre deosebire de studiul "Am votat", care a avut finaluri prezumtiv pozitive §i a ridicat
cateva Intrebari, acest studiu a fost criticat atat pentru etica cat si pentru metode/pretentii.
Ca si controversd despre dezvoltarea studiului, Adam Kramer, un autor principal al
ambelor studii si membru al echipei de date Facebook, a aparat cercetarea intr-o
actualizare pe Facebook. Cateva zile mai tarziu, Sheryl Sandburg, COO Facebook, a
ficut o declaratie in timp ce cilitorea in striinitate. In timp ce la un eveniment al
Camerei de Comert si Industrie Indiene din New Delhi ea declara ca "Acesta a fost parte
din cercetarile permanente pe care companiile le efectueaza pentru a testa diferite
produse, si asta a fost ce a fost. E vorba de o proasta comunicare si pentru aceasta ne
cerem scuze. Nu am vrut niciodata sa va suparam."

La scurt timp dupa aceea, pe 3 iulie 2014, USA Today a raportat ca grup de monitorizare
a confidentialitatii Electronic Privacy Information Center (EPIC) a depus o plangere
oficiald la Federal Trade sustinand ca Facebook a incalcat legea atunci cand a efectuat
studiul pe emotiile utilizatorilor fira stirea sau acordul lor. In plangerea sa EPIC a
sustinut cd Facebook a inselat utilizatorii prin efectuarea in secret a unui experiment
psihologic privind emotiile lor. "La momentul experimentului, Facebook nu afirma in
politica de utilizare a datelor faptul ca datele de utilizator vor fi utilizate in scopuri de
cercetare de catre Facebook. De asemenea, nu a reugit sa informeze utilizatorii ca
informatiile lor personale vor fi partajate cu cercetatorii."

Dincolo de preocuparile etice, alti oameni de stiintd au criticat metodele si raportarea
constatarilor studiului. John Grohol, scriind la PsycCentral, a sustinut cd, in ciuda titlului
si a pretentiilor de "contagiune emotionala," acest studiu nu cerceteazi deloc emotiile. in
schimb, autorii au folosit o aplicatie (numita "Linguistic Inquiry and Word Count" sau
LIWC 2007), care pur si simplu a numarat cuvintele pozitive si negative, pentru a deduce
sentimentele utilizatorilor. El a scris ca o deficientd a functiei LIWC este ca nu intelege
negatiile. Prin urmare, expresia "Eu nu sunt fericit" va fi marcata ca fiind pozitiva:
"Avdnd in vedere ca LIWC 2007 ignora aceste realitati subtile ale comunicarii umane
informale, se deformeaza astfel si cercetarile." Grohol a ajuns la concluzia cd datorita

acestor subtilitati, marimea efectului constatarilor este putin sub un "flash statistic."

"Kramer si colab. (2014) au gasit o scadere de 0,07% - nu de 7 la suta, ci 1/15 dintr-un
procent !! - in cuvintele negative in actualizarile de stare ale oamenilor atunci cand
numarul de posturi negative din fluxul lor de stiri Facebook scade. Va dati seama cat de



multe cuvinte ar trebui sa citifi sau sa scrieti, inainte de a scris un singur cuvant negativ
mai putin din cauza acestui efect? Probabil mii."

Consecintele controversei sunt in stare de asteptare (fie FTC, fie procedurile judiciare),
dar ele au determinat o "exprimare editoriald a preocuparii" din partea editorului,
Proceedings of the National Academy of Sciences, precum si o postare pe blog din partea
lui OkCupid cu titlul "Noi experiment pe oameni!" In septembrie 2014, profesorul de
drept James Grimmelmann a sustinut cd actiunile ambelor companii au fost "ilegal,
imorale, si au alterat starea de spirit" si a depus notificari la Procurorul General Maryland
si la Cornell Institutional Review Board.

In Marea Britanie, studiul a fost de asemenea criticat de British Psychological Society,
care a spus intr-o scrisoare catre The Guardian, "4 determinat, fara indoiala, un anumit
prejudiciu, multe persoane fiind afectate printr-un nivel crescut de emotie negativd,
avand drept consecinta potentiale costuri economice, cresterea eventualelor probleme de
sandatate mintala §i o povard pentru serviciile de sandtate. Asa-numita manipulare
"pozitiva" este, de asemenea, potential daundatoare."

Impactul
Impactul mediatic

In aprilie 2011, Facebook a lansat un nou portal pentru marketing si agentiile de creatie,
pentru a le ajuta sd dezvolte promotii de brand pe Facebook. Compania a inceput sa
promoveze serviciul prin invitarea unui grup select de lideri de publicitate din Marea
Britanie pentru a se intdlni cu directori de top Facebook, la o "summit al persoanelor
influente" 1n februarie 2010. Facebook a fost astfel implicat in campanii pentru True
Blood, American ldol, si Top Gear. Agentiile de stiri 1 media precum Washington Post,
Financial Times si ABC News, au folosit agregate de date de pe Facebook pentru a crea
diverse infografice si diagrame pentru a insoti articolele lor. In 2012, concursul de
frumusete Miss Sri Lanka Online s-a desfasurat folosind exclusiv Facebook.

Impactul social

Facebook a afectat viata sociald si activitatea persoanelor in diferite moduri. Cu
disponibilitatea acestuia pe mai multe dispozitive mobile, Facebook permite utilizatorilor
sd ramana in permanenta in contact cu prietenii, rudele si alte cunostinte oriunde s-ar afla
in lume, atata timp cat existd acces la Internet. Se pot intdlni virtual, de asemenea, oameni
cu interese si/sau convingeri comune prin grupuri si alte pagini, $i au existat reuniri ai
unor membri de familie §i prieteni care s-au regasit datoritd raspandirii pe scara larga a
retelei sociale.

Impactul asupra sanatatii

Studii recente au aratat ca Facebook produce efecte negative asupra stimei de sine prin
declansarea sentimentelor de invidie, fotografiile din concedii si vacante declansand cele



mai mari resentimente. Alte cauze predominante de invidie includ mesajele de la prieteni
despre fericirea familiei si imagini cu persoane frumoase, in cazul oamenilor singuri si
nemulfumiti de propriile lor vieti. Un studiu comun de catre doud universitafi germane a
descoperit ca unul din trei oameni au fost mai nemulfumiti de viata lor dupa utilizarea
Facebook, si un alt studiu al Universitatii Utah Valley a descoperit ca studentii se simteau
rau ca urmare a unei cresteri a timpului petrecut pe Facebook.

Potrivit profesorului de psihologie Susan Krauss Whitbourne, desi Facebook ajuta
persoanele prietenoase, existd de asemenea dezavantajul renuntarii la prietenie sau a
respingerii prieteniei de o altd persoana. Whitbourne se refera la persoanele fara prieteni
de pe Facebook ca victime ale instrdinare. Renuntarea la prietenie este rareori o decizie
reciproca si persoana de multe ori nu stie cd a rdmas fard prietenul care a renuntat.

Impactul politic

Rolul Facebook in procesul politic american a fost demonstrat in ianuarie 2008, la scurt
timp inainte alegerilor de primar al New Hampshire, cdnd Facebook a facut echipa cu
ABC si Saint Anselm College pentru a permite utilizatorilor un feedback direct despre
dezbaterile din 5 ianuarie dintre republicani si democrati. Charles Gibson a moderat
ambele dezbateri, organizate la Centrul Dana pentru stiinte umaniste la Saint Anselm
College. Utilizatorii Facebook au participat la grupurile de dezbatere organizate in jurul
temei specifice, s-au Inregistrat pentru votare, si au pus Intrebari.

Peste un milion de oameni au instalat aplicatia Facebook "US Politics on Facebook",
pentru a lua parte la dezbatere, si aplicatia a masurat raspunsurile utilizatorilor la
observatii specifice formulate de candidatii la dezbatere. Aceastd dezbatere a aratat
comunitatii mai largi ceea ce multi studenti tineri au experimentat deja: Facebook ca o
modalitate noud populara si puternica pentru a interactiona si a transmite opinii. Un
sondaj de CBS News, UWIRE si Chronicle of Higher Education au ilustrat modul in care
"efectul Facebook" a afectat ratele de tineret la vot, sustinerea de catre tineri a
candidatilor politici, $i implicarea generala a populatiei tinere 1n alegerile din 2008.

In februarie 2008, un grup de pe Facebook numit "Un milion de voci impotriva FARC" a
organizat un eveniment in care sute de mii de columbieni au marsaluit in semn de protest
fata de Fortele Armate Revolutionare din Columbia, mai bine cunoscute sub numele de
FARC (de la numele spaniol al grupului). In august 2010, unul dintre site-urile
guvernamentale oficiale din Coreea de Nord si agentia oficiald de stiri a tarii,
Uriminzokkiri, s-au alaturat Facebook.

In timpul Primaverii Arabe multi jurnalisti au afirmat ca Facebook a jucat un rol major in
generarea n 2011 a revolutiei egiptene. La 14 ianuarie, pe pagina de Facebook "We are
all khaled Said" a fost inifiat de Wael Ghoniem un eveniment pentru a invita poporul
egiptean la "demonstratii pasnice" la 25 ianuarie Potrivit lui Mashable, in Tunisia si
Egpyt Facebook a devenit principalul instrument pentru conectarea tuturor protestatarilor
si a determinat guvernul egiptean al primului-ministru Nazif sd interzica Facebook,
Twitter si alte site-uri pe 26 ianuarie, apoi blocarea tuturor conexiunilor mobile si de



Internet pentru toti egiptenii la miezul noptii pe 28 ianuarie Dupa 18 zile, revolta a fortat
presedintele Mubarak sa demisioneze.

In 2011, Facebook a depus actele la Comisia Electorali Federald pentru a forma un
comitet de actiune politicd sub numele de FB PAC. Intr-un e-mail pentru The Hill, un
purtator de cuvant al Facebook a declarat "Comitetul politic de actiune Facebook va oferi
angajatilor nostri un mod de a-si face auzita vocea in procesul politic sustinand candidati
care Tmpartasesc obiectivele noastre de a promova valoarea de inovare a economiei
noastre oferindu-le oamenilor puterea de a partaja si de a face lumea mai deschisa si mai
conectata."

In timpul rizboiului civil sirian, YPG, o armati de eliberare pentru Rojava, a recrutat
occidentali prin Facebook in lupta sa impotriva ISIL. Zeci de persoane au intrat in
randurile sale, din diverse motive, de la religioase la ideologice. Numele paginii de
Facebook, "The Lions of Rojava", vine de la un proverb kurd, care se traduce ca "Un leu
este un leu, indiferent daca este o femela sau un mascul", reflectand ideologia feminista a
organizatiei.

Justin Smith, seriful din Larimer County in Fort Collins, Colorado, foloseste Facebook
pentru a disemina ideile cu privire la aspecte legate de problemele locale, de stat, si
nationale. El mediatizeaza asemenea infractiuni, in special cele pe care departamentul sau
le rezolva. El are sapte mii de adepti pe mediul social, considerat un numar mare. Smith a
spus ca el rareori iese in public "atunci cand nu primesc feedback de la oameni. ...
Facebook este un instrument interesant pentru ca eu cred ca are candidati si oficiali alesi
mai responsabili. Alegdtorii stiu unde se afla cineva."

Cuprins

Ce este Facebook?
Facebook

- Istoria

- - Note

- - Chat

- - Gifts (Cadouri)
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- - Mesaje

- - Apeluri vocale

- - Apeluri video

- - Vizualizare video

- - Servicii anonime Tor
- Aspecte tehnice

- Critici

- - Experimente privind influenta asupra utilizatorilor



- - Impactul

- - - Impactul mediatic

- - - Impactul social

- - - Impactul asupra sanatatii

- - - Impactul politic

Conectarea la Facebook

- Crearea unui cont

- - Inainte de inregistrare

- - Crearea unui cont nou

- - - Inregistrarea

- - - Conectare sau inregistrare?

- - - Parola

- - - Confirmarea adresei de email si a numarului de telefon
- - Pe scurt:

- Prieteni

- - Adaugarea si solicitarea de prieteni

- - - Oameni pe care Poate ii cunosti

- - Stergerea din lista de prieteni

- Sfaturi pentru incepatori

- Conecteaza-te simultan la mai multe conturi
- - Pentru Chrome:

- - Pentru Mozilla Firefox:

- - - Pentru addugarea de noi profiluri:

- - - Lansarea de profile multiple:

Profil si cronologie

- Perete

- Profilul si cronologia

- - Profilul

- - - Fotografia de profil si coperta

- - Cronologia

- Imagini de profil

- - Cele mai folosite tipuri de imagini de profil
- Pagina "Despre”

Administrarea contului

- Setérile contului

- Parola

- Adresa de email

- Adresa de email de la Facebook, @facebook.com
- Setarea limbii

- Intrebarea de securitate

- Schimbarea numelui si a zilei de nastere
- Stergerea definitiva a contului

Functii Facebook

- Evenimente

- Piata

- Locuri



- Platforma

- Intrebari

- Fotografii

- Video

- Facebook Paper

- Optiuni generale

- - Credite

- - Telefoane obisnuite

- - Graph Search

- - IPv6

- - Asculta cu prietenii

- - Facebook live

- - Emoticoane (Mood faces)

- - Telefon

- - Ciupitura (Poke)

- - Butonul Follow (Urmareste)

- - Retele

- Butonul Like (Imi place)

- - Procese

- Grupuri

- - Crearea unui grup

- - - Infiintarea unui grup

- - - Pagini si grupuri

- - Inscrierea in grupuri

- - Partajarea 1n grupuri

- - Stergerea §i parasirea grupurilor
Publicarea

- Fotografii

- - Aprecieri §1 comentarii pe fotografii

- - Fotografii de inalta rezolutie

- - Instrumente de vizualizare fotografii

- - Incarcarea de imagini si poze de profil
- - - Incircarea si postarea de imagini

- - - Fotografia de profil

- - - Probleme cu incarcarea imaginilor

- Site-uri web

- Publica text cu susul 1n jos

- - Publica un text cu decoratii sau formatat
Fluxul de stiri (Noutati)

- Navigarea 1n pagina de start

- - Numerele din meniul din stanga paginii
- - Lista de favorite

- - - Adaugarea unui link la lista de favorite
- - - Rearanja sau eliminarea unui link din lista de Favorite
- Cum functioneaza fluxul de stiri
Mesaje si chat



- Trimiterea unui mesaj

- Citirea si stergerea mesajelor

- Verifica mesajele ascunse

Facebook mobil

- Integrarea smartphone

- iPhone, iPad si Android

- - Setarea notificarilor pe telefonul mobil sau tableta

- - Deconectarea de aplicatiile iPhone sau iPad

- - Locatia utilizatorului la actualizarea starii pe Facebook
- - Actualizarea contului utilizand un mesaj text (SMS)
- - Instalarea celei mai recente versiuni a aplicatiei Facebook
- - Solicitarea aplicatiei Facebook de a accesa caracteristicile Android
- - Dezinstalarea aplicatiei Facebook

- - Diverse

Aplicatii si jocuri

- Adaugarea aplicatiilor si jocurilor

- Afisarea aplicatiilor si jocurilor

- Aplicatii in Cronologie

- Afisarea cu derulare pentru aplicatii

- Indepirtarea aplicatiilor si jocurilor
Confidentialitatea si securitatea

- Confidentialitatea

- Setari de confidentialitate

- - Setari si instrumente

- - - Selectarea audientei?

- - Setarea partajdrilor

- Securitatea

- - Cont spart sau infestat

- - Spam

- - Cumparaturi fara stiinta ta

- - Activitate nepermisa in contul de publicitate

- Sfaturi privind securitatea

- Blocheaza optiunea etichetarii tale

Abuzuri si raportari

- Spam

- - Masuri de protectie Tmpotriva suspiciunilor de spam:
- - Modalitati obisnuite de protejare a contului:

- Raportari

- - Reclamatii

Staturi pentru un profil de succes

- Postari cu cel mai mare succes

- - Fotografii

- - Clipuri video

- - Propozitii neterminate

- - Cine este in imagine?

- - Intrebari



- - Sondaje de opinie

- - - Sfaturi

- - Citate

- Ce NU trebuie sa faci pe Facebook

- - Pagina Facebook necompletata cu toate datele
- - Nerespectarea regulilor pentru imaginea de coperta
- - Nerespectarea regulilor pentru concursuri

- - Postarea excesiva

- - Focalizarea excesiva pe like-uri

- - Prea mult text

- - Postari plictisitoare sau in afara subiectului
- - Ignorarea statisticilor

- - Atitudine mult prea formala

Povestea Facebook

Referinte

Despre autor

- Nicolae Sfetcu

- - De acelasi autor

- - Contact

Editura

- MultiMedia Publishing

Cartea

Facebook este, de departe, cea mai cunoscutd retea sociald, care permite utilizatorilor
inregistrati sa isi creeze profiluri proprii, sd Incarce §i sa partajeze cu prietenii fotografii
st clipuri video, sd trimitd mesaje si sa pastreze legatura cu prietenii, familia si colegii,
oricat de departe ar fi de acestia.

Facebook nu mai este, intr-adevar, un site web. Este un alt Internet, dar unul comercial.
Utilizand cele mai moderne tehnologii de comunicatii, Facebook a schimbat radical felul
in care ne conectam intre noi. Facebook este omniprezent. Nu poti merge cinci minute
fard a nu fi intdmpinat de marca si Insemnele Facebook, atat in media tradifionala cat si
online. Facebook creaza dependentd. A tesut o urzeala intre vietile noastre care nu mai
poate fi destrdmata fard implicatii majore pentru fiecare din noi. Facebook este magnetic
prin angajamentul social pe care il implicd. Facebook opereaza un sistem de conectare la
scara globala fara precedent.

Totul incepe cu o simpld inregistrare pe baza unor informatii de baza, care ii permite
apoi sa publici ce doresti si sd intri in contact cu oameni online. Regasesti prieteni vechi,
iti faci altii noi, gdsesti oameni sau grupuri de oameni cu interese comune, sau partajezi
pozele si clipurile tale de viata cu un prieten din cealaltd parte a lumii - esti atat de limitat
pe cat doresti sa fii.



Bine ai venit in alt Univers!

Ghid Facebook
pentru utilizatori

Totul Tncepe cu o simpla inregistrare pe baza
unor informatii de baza, care iti permite apoi sa
publici ce doresti si sa intri n contact cu oameni

online. Regasesti prieteni vechi, iti faci altii noi,

géasesti oameni sau grupuri de oameni cu interese

comune, sau partajezi pozele si clipurile tale de

viata cu un prieten din cealalta parte a lumii

- esti atat de limitat pe cat doresti sa fii. '
Bine ai venit in alt Univers!

Nicolae Sfetcu

Editia MultiMedia Publishing https://www.telework.ro/ro/e-books/ghid-facebook-pentru-
utilizatori/
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Initiator, cofondator si presedinte al Asociatiei Romane pentru Telelucru si Teleactivitagi
Membru al Internet Society

Cofondator si fost presedinte al Filialei Mehedinti a Asociatiei Generale a Inginerilor din
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Contact

Email: nicolae@sfetcu.com

Facebook/Messenger: https://www.facebook.com/nicolae.sfetcu
Twitter: http://twitter.com/nicolae

LinkedIn: http://www.linkedin.com/in/nicolaesfetcu
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web design, comert electronic, alte aplicatii web * internet marketing, seo, publicitate
online, branding * localizare software, traduceri engleza i franceza * articole,

tehnoredactare computerizata, secretariat * prezentare powerpoint, word, pdf, editare

imagini, audio, video * conversie, editare si publicare carti tiparite si electronice, isbn
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